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L’enogastronomia si conferma essere elemento assai ricercato ed apprezzato in 
ogni esperienza di viaggio. La situazione attuale - che si caratterizza per quadro 
economico e geo-politico difficile -, sembra non intaccare questo comparto che 
ha visto negli anni evolversi, con l’affermazione di nuove forme, modalità e 
luoghi di fruizione che si caratterizzano per la capacità di introdurre, coinvolgere 
e immergere il viaggiatore nella cultura della meta visitata.

L’Italia possiede un’alta capacità attrattiva sul mercato globale grazie alle sue 
eccellenze. Presenta potenzialità che, se adeguatamente espresse, possono 
rafforzare la competitività del Paese nello scenario internazionale ed essere da 
stimolo per lo sviluppo delle aree rurali e minori, creando valore economico, 
sociale e culturale duraturo.

Il «Rapporto sul Turismo Enogastronomico Italiano», giunto alla sua settima 
edizione, si pone come strumento di lavoro per supportare le destinazioni e gli 
operatori delle filiere nell’esplodere le potenzialità che il patrimonio 
enogastronomico possiede e sviluppare sistemi di offerta capaci di soddisfare le 
esigenze del turista contemporaneo e nasce da una rigorosa metodologia di 
ricerca.

La nuova edizione identifica le principali tendenze che plasmeranno il comparto 
prossimo futuro e ne mostra il valore economico, con una rigorosa ricerca 
sull’impatto del settore. Presenta, in conclusione, una serie di azioni che 
rappresentano i pilastri per trasformare il turismo enogastronomico in un volano di 
crescita sostenibile, capace di esaltare le identità territoriali, promuovere 
l’innovazione e garantire benefici diffusi.

Il lavoro nasce sotto l’egida dell’Associazione Italiana Turismo Enogastronomico, 
associazione senza scopo di lucro creata con l’obiettivo di diffondere know-how 
e raccogliere fondi per rendere permanente questo lavoro di ricerca.

Ha ottenuto il supporto di VisitEmilia e ValdichianaLiving, il patrocinio di 
Federturismo, Fondazione Qualivita, Iter Vitis Les Chemins de la vigne en Europe e 
vede
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vede la collaborazione di Economics Living Lab, TheFork e Università degli studi 
di Bergamo – Dipartimento di Lingue, Letterature e Culture straniere. 

Il mio ringraziamento personale va a tutti coloro che hanno contribuito a questo 
lavoro, agli autori e ai collaboratori che hanno reso possibile la pubblicazione di 
questa ricerca. 

Auguro a tutti una buona lettura.

Roberta Garibaldi

Presidente dell’Associazione Italiana Turismo Enogastronomico 


