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IL PAESAGGIO
RITROVATO

Sempre piu spesso, il paesaggio si configura come un elemento chiave nella
scelta di una destinazione turistica, soprattutto per il turismo enogastronomico.
Non si tfratta solo di uno sfondo scenografico, ma di un protagonista attivo che
collega ambiente, cultura e prodotti locali, conferendo valore e autenticita
all'esperienza del viaggiatore.

Guardando al comparto turistico italiano, iI paesaggio rappresenta uno dei
principali criteri nella scelta di una meta turistica. Il 59,3% dei turisti coinvolti nella
nostra indagine ha indicato il «godimento del paesaggi ruraly come una
primaria motivazioni dei viaggi realizzati negli ultimi 3 anni, e il 55,3% ha indicato il
paesaggio come un forte elemento di interesse nella realizzazione di viaggi futuri.

FIGURA 13| Principali ragioni per scoprire I'enogastronomia in viaggi. TOTALE turisti italiani, anno 2024.

Provare nuove esperienze [T 43%
Aricchireilmio bagaglio culturale I 34%

Immergermi negli spaziruralie naturali I 31%
Staccare dalla routine quotidiona e 28%
Enfrare in contatto con la gente del luogo N 19%
Divertirmi NN 16%
Prendermi cura del mio benessere psico-fisico N 12%
Rifrovare mesteso [N 10%

Nota: Totale >100 poiché possibile risposta multipla.

Concedermiunlusso N 8%
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L'abbandono rurale e delle attivitd agricole rappresenta una delle principali
minacce, compromettendo equilibri costruiti nel tempo grazie al lavoro e alla
presenza di agricoltori, allevatori e pastori. | paesaggi rurali, infatti, non sono solo
spazi estetici, ma rifugi bioculturali in cui le comunitd locali, attraverso pratiche
agricole e conoscenze tradizionali, hanno storicamente plasmato il territorio,
mantenendo il paesaggio e la biodiversita locale.

E fondamentale intervenire con azioni mirate per preservare il paesaggio rurale
italiano fra cui:

= |ncentivare la manutenzione e il recupero dei territori agricoli abbandonati,
in particolare uliveti e vigneti storici.

= Promuovere prafiche agricole sostenibili per limitare I'erosione e il degrado
del suolo.

= Sostenere economicamente gli agricoltori, in aree marginali e svantaggiate,
per contrastare il fenomeno dello spopolamento.

= Intervenire con politiche mirate al recupero delle attivitd economiche locali
e coinvolgere nuove generazioni per rafforzare le aftivitd produttive.

= Integrare la valorizzazione del paesaggio nelle strategie di promozione
turistica, evidenziando il legame tfra bellezza, patrimonio naturale e culturale
e prodotti enogastronomici locali.

= Ripensare come raccontare ed «educarey al paesaggio e le realta
gastronomiche italiane per coinvolgere appassionati € nuove generazioni,
rianciando limpegno verso lo sviluppo dei territori rurali che caratterizzano la
gastronomia italiana.

Queste azioni non sono solo una risposta alle sfide attuali, ma un investimento
per mantenere vivo il grande patrimonio materiale e immateriale italiano
collegato alla produzione di cibo cosi come garantire il futuro del turismo
enogastronomico italiano.
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